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Számos ital, különösen pedig a palackozott víz esetében, a PET bizonyult a legjobb választásnak. A múlt évi ingatag olajárak ellenére, a polimer lenyűgöző volumen-növekedést ért el és a jövőbeli kilátások is egyre fényesebbek, mivel a PET egyre nagyobb teret hódít a felzárkózó gazdaságú országokban. A gyártási technikák javulása tovább fokozódik, mivel gyorsabb és sokkal kifinomultabb előforma-gyártó gépeket, présfúvó technológiákat és töltőgépeket alkalmaznak.

A Bottledwaterworld ismerteti az aktuális ipari trendeket a PET használatban elsősorban a növekedési potenciál helyére összpontosítva.

PET – a jövőbeli sikerek formálója

A polietilén-tereftalát (PET) jelentős szeletet hasított ki magának a globális ital-iparból. Hogy demonstrálható legyen, milyen mértékben kebelezte be a polimer a palackozott vizek piacát, csak meg kell nézni azt a kiugró növekedést, amit globálisan az elmúlt évtizedben produkált.

Például, Európában a PET már 1997-ben 43%-os jelentős értékesítést ért el. 2004-re pedig ez a csomagolási forma a teljes palackozott víz volumen 71%-át tette ki – ezzel jelentősen megelőzve az üvegcsomagolást, ami ugyanazon évben az összeladások mindössze 24%-át tudhatta magáénak, a „2005 West Europe Bottled Water jelentés szerint – forrás: Zenith International.

A jelentés azt állapította meg, hogy: ”azokban az országokban is hasonló a helyzet, melyek csak lassan tértek át a PET-re. Csupán Svédország és Németország az, ahol a PET részaránya 50% alatt van. A visszaváltási rendszerek, a csomagolási rendelet, valamint a fogyasztók tradicionális üvegpreferenciája miatt mindkét országban továbbra is az üvegcsomagolás uralja a piacot.”

Számos márkamenedzser talán azért választja az üveget, hogy továbbra is fenntartsák a palackozott vizeik minőségi-termék imázsát, ugyanakkor egyre nagyobb lehetőségek rejlenek a PET-ben is a márkadifferenciálás megőrzése tekintetében.

Az orosz sörgyártók is a PET-et választották, közel 40%-os részesedéssel. Azonkívül a kereslet egyre nő, és most úgy látszik, hogy a jövőben palackozott víz lesz a fő hajtóerő.

Még az olasz bortermelők sem tudnak ellenállni a műanyag, mint az üveg egy kényelmes alternatívája, vonzerejének – jóllehet alacsonyabb árkategóriába tartozik. Olaszország nagyon eltökéltnek látszik a tekintetben, hogy betiltja a bárokban és éttermekben az üveges italok felszolgálását, arra kényszerítve őket, hogy helyettük műanyag-palackos italokat használjanak. Ez a mozgalom pedig ugrásszerűen megnöveli majd a keresletet az egyutas (eldobó) PET palackok iránt, különösen a víz vonatkozásában. Ezt az ületi lehetőséget ragadta meg a kanadai Husky Injection Molding Systems. A cég összeállt a PET Engineering nevű olasz italgyártó céggel valamint a kupakokat előállító svájci Corvaglia-val, egy könnyebb és sokkal költséghatékonyabb palack kifejlesztésére.

A megnövekedett csendes palackozott víz-, tea- (ready to drink tea) és sport-ital fogyasztás eredményeként, ami egyébként a jövőbeli PET-felhasználás jelentős megugrását vetíti előre, a cégek fokozzák az egyre szélesebb fogyasztói bázis elérését szolgáló tevékenységeiket. Jó példa ezen Európában működő befektetési stratégiára az, hogy az Egyesült Királyságban székelő Esterform megvásárolta a Petplas packaging céget.

Ázsiát tekintve, Kína az, ahol eddig még nem tapasztalt növekedést ért el a PET csomagolás. Az újfajta életstílus szükségszerű velejárói, valamint a divatos esztétikai megjelenés fontos tényezői a csomagolásnak a világ leggyorsabban fejlődő gazdaságában, ahol a fogyasztók egyre kifinomultabbakká válnak. Annak ellenére, hogy a szénsavas üdítő-italok kategóriája irigylésre méltó és egyre erősödő 70%-os részarányban uralja a piacot, a PET elsődleges alkalmazási területe a palackozott vizek szektora.

Időközben az USA-ban a PET átvette a vezető szerepet a műagyag-palackok gyártásának elsőszámú műgyantájától a HDPE-től (nagy fajsúlyú polietilén). Az USA-ban az előrejelzések szerint a műagyag vizes-palackok iránti kereslet több mint 9%-kal nő 2006-ban.

Latin-Amerikában is, elsősorban Mexikóban, hasonlóan ígéretesek a PET-felhasználás kilátásai. Jelenleg az országban gyártott 10 darab vizes-palackból 8 ebből az anyagból készül. A növekedés pedig tovább folytatódik, és az országot kiszolgáló vezető csomagoló-anyag gyártók – mint például az USA székhelyű Eastman a helyi Kimex és Fibras Sinteticas cégekkel egyetemben – várhatóan jelentős haszonra tesznek szert.

Miért a PET a válasz

A PET előnyei kristálytisztán láthatóak, és ez szó szerint értendő. A PET átlátszó (szemben a fémmel és a HDPE-vel). Ehhez pedig nagyban hozzájárul a magasabb szintű co-polimerekből álló műgyanta. Amint arról a legutóbbi kiadványunkban beszámoltunk, a spanyol Novapet kifejlesztetta a Glasstar-t, egy az üvegcsomagolással szemben versenyképes olyan keveréket, ami hagyományos fúvó-fröccsöntő berendezésekben dolgozható fel.

Néhány, csendes vizet palackozó cég kékes színárnyalatot használ a palackokhoz, míg mások a gyöngyöző víznek (a palackok révén) zöldes árnyalatot adnak. Számos esetben pedig sötétebb, például kobaltkék palackban kínálják a gyártók a vizet, hogy megkülönböztessék azt a versenytársak termékeitől.

A különféle színek mellett, a PET a csomagolási alkalmazásokat tekintve a formák, méretek nyakformák, és modellek sokféleségét kínálja. A PET hatalmas előnye tehát az, hogy miközben felhívja a termékre a figyelmet a szupermarketek polcain, egyben képes megőrizni a márka sajátos jellegzetességeit.

„A PET formálhatóságából következő „branding” lehetőségek végtelenek” – jegyezte meg az ágazat egyik szóvivője. „ A PET megadja azt a lehetőséget a márkamenedzserek számára, hogy a forma révén sajátos, egyedi csomagolásokat fejlesszenek ki – ami egyszerűen lehetetlen más csomagolóanyagok esetében.”
A belső palacknyomás következtében, a szénsavas vizeket rendszerint csak kerekded formájú palackokba lehet tölteni. A PET kétségkívül rendkívüli lehetőségeket kínál az innovatív márka image-ek és megkülönböztető esztétikai megjelenések kialakítására.
A külső megjelenés által gyakorolt hatás mellett, nyilvánvaló, hogy a fogyasztók világszerte elsősorban kényelmi szempontok alapján adaptálódnak ehhez a csomagolási típushoz. A PET merev, szilárd, tartós és igen vonzó a kidolgozottsága – amelyek olyan jellegzetességek, amik vonzóvá teszik a polimert a vásárlók számára. A merevség és a könnyű súly révén a fogyasztók egyszerre több palackot is haza tudnak vinni; a kiskereskedők pedig több palackot is egymásra tudnak rakni, halmozni - szemben az üvegcsomagolással; valamint a HORECA (hotel, étterem és kávézó) hálózatok is ki tudják vinni a palackokat az üzleteken kívülre anélkül, hogy a biztonság miatt aggódniuk kellene.
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A könnyű súly kulcsfontosságú
A PET sokkal alkalmasabb csomagolóanyag a palackozott vizek gyártói számára is, hiszen a palackok könnyű súlya miatt a szállítási költségek is alacsonyabbak. Az ágazat arra törekszik, hogy a kívánt minőségű és minél könnyebb súlyú termékeket állítsa elő, amit olyan cégek támasztanak alá, mint a világ egyik vezető kemény fém és műanyag-csomagolások beszállítója, az amerikai székhelyű Ball Corporation.

A Ball Corporation innovációs alelnöke Mike Vaughn Úr a következőket nyilatkozta a Bottledwaterworld-nek: „Igen nehéz versenyezni a PET tisztaságával és keménységével – az anyag a jó fizikai tulajdonságok megtartása mellett könnyedséget kínál.”
Jó példa erre az Amerikában székelő PET beszállító, a Constar International által nemrégiben kifejlesztett vizes palack család. 21 grammos 5 literes palackkal kezdtek, aminek a súlya azóta 26%-kal csökkent és most 15,5 gramm, anélkül, hogy a palack minősége megváltozott volna.
„A könnyű súly mindig az elsődleges szempont, hogy ezzel is segítsük megrendelőinket abban, hogy minél eredményesebben vehessék fel a versenyt a piacon”, erősítette meg a Constar marketing alelnöke Dough Robinson Úr.

Lesznek olyan területek, ahol meg lehet őrizni a könnyű súlyt anélkül, hogy a minőséget fel kellene áldozni érte, ha a szemléletmód megfelelő. A német SIG Corpolast egyik képviselője hozzátette: „A könnyű palack nemcsak az anyaggal takarékoskodik, hanem lehetőséget teremt a fúvógépek maximális kihasználására is – minimális anyagbevitel, optimális előforma terv, csökkentett hőenergia és befúvott levegő felhasználás”.

Számos, jelentős PET-felhasználónak is sikerült lefaragnia a tárolóedények súlyából. A csomagolási berendezéseket gyártó svájci Sidel cég a palacktömeget 28 grammról 23 grammra csökkentette le a 60cl-es palackok esetében – ami 21%-os csökkenést jelent. A Ball Corporation állítása szerint, az elmúlt három évben több, mint 35%-kal csökkentették vizes palackjaik súlyát.

A Great East Packaging képviselője, John Cheng Úr szerint, a palackok talpkidolgozásának javítása, valamint optimális palack- és előforma tervek révén további súlycsökkenés érhető el. A Sidel például két talptípus előnyeit emeli ki: az Octopussy (nyolckarú polip) a csendes italokhoz; és a Soft Plus talpat a szénsavas italokhoz – melyek közül – állításuk szerint - mindkettő alacsonyan tartja a palackköltségeket.
„Az új talpakkal növelhető a termelékenység, tág technológiai ablakot („process window”) kínálva, miközben az energiaköltségek alacsony szinten maradnak – magyarázta a Sidel szóvivője.

Az USA központú Graham Packaging egy olyan fúvógépet fejlesztett ki, melynek révén a gyártók könnyebb PET palackokat tudnak előállítani, anélkül, hogy az italgyáraknak változtatniuk kellene a modelleken (design) vagy fel kellene áldozniuk a teljesítményt.
Azonban a súly és az alak csak részei a „költséges” történetnek. Ezeken kívül figyelembe kell venni a ciklus időt és a termelés hatékonyságát is.

Jobb és gyorsabb termelés   

A technológia és az eszközök drámai fejlődésen mennek keresztül, hogy javítsák a PET palackok előállításának hatékonyságát és a költségeket. A műgyantára koncentrálva olyan változások következtek be, mint a jobb újrahevítés, lassúbb kristályosodás és jobb gázzáró képesség („gas barrier”).
„A különféle komonomerek használata lehetővé teszi azt, hogy a fröccsentési eljárás rövidebb hűtési szünetekkel működjön a formázóban és így növekedjen a gyártási rendszer hatékonysága,” magyarázta Karl Schoepf Úr a Petcore, a PET tárolóedények újrahasznosítását  támogató európai non-profit szervezet képviselője.

A gépek és berendezések megbízhatósága és teljesítménye is jelentősen javult. A mechanikai ciklusidőket optimalizálták, ami nagyobb teljesítményt eredményezett. Egy 2 literes előforma esetében a ciklusidő mára 20%-kal csökkent.

A termelési szintek még nem érték el a felső határt. „A termelés sebessége a megvásárolható berendezések vonatkozásában közel megduplázódott az elmúlt évtized során és a jövőben további sebességnövekedés várható,” prognosztizálta Mike Vaughn a Ball Corporation részéről.
A nagyobb gépek kínálta magasabb mennyiségek ellenére, számos olyan cég van, melyek inkább több, de kisebb gépet üzemeltetnek a nagyobb flexibilitás miatt, különösen, ha számos különböző, egyedi palacktípussal és mérettel dolgoznak.

Hasonló technológiai előrelépés tapasztalható a palackozási folyamatok tekintetében. Az olyan cégek, mint például a német KHS is olyan gépeket és eljárásokat kínálnak, melyek tökéletesen igazodnak az italokhoz, valamint a PET palackok méreteihez és alakjához.
Az egyik ágazati megfigyelő szerint „az üzemek egy ajánlatban inkább a több automatizálásra és IT alkalmazásokra költenek, hogy még szorosabb kontrol alatt tudják tartani a termelési folyamataikat és csökkenthessék a bérköltségeket.”
A PET tesztelése

Az oxigén degradáló hatással van számos ital ízére, színére és vitamin tartalmára. Az előforma technológia legújabb fejlesztése az oxigénöblítéses védőréteg alkalmazása. A Constar Interional igen jelentős összegeket invesztált olyan megoldásokba, mint az Oxbar, ami egy olyan védőréteg („barrier”) technológia, ami növeli az oxigén-érzékeny italok, mint például a gyöngyöző és ízesített vizek, polcélettartamát.
A Trinity Springs palackjai, amelyeket nemrég választottak ki az organikus ízesítésű vizeik piacra dobásához, jól illusztrálja azt, hogyan válik a PET egyre adaptálhatóbbá. Az amerikai székhelyű Amcor Packaging által gyártott palackok esetében olyan PowerFlex technológiát alkalmaztak, ami lehetővé tette az átlátszó címkézés sima oldalpaneleken történő alkalmazását

„Palack-záró” érvelések
Az olyan „magasabb értékkel bíró” tárolóedények megjelenése, melyek kényelmes adagoló-kupakokkal (mint például a sport-kupak) rendelkeznek, megkönnyítették a PET-felhasználás növekedését, és ezáltal hasznot hoztak az olyan cégeknek, mint a Corvaglia, Bericap és a Seaquist Closures.
A PET palackok legfőbb előnye, hogy könnyen visszazárhatóak. A tökéletes zárás-integritás pedig a fúvott nyakkidolgozásnak köszönhető.
„Általában csak néhány olyan alkalmazás van, ahol a PET palackon egy kis fém-zárást használnak, de mi már dolgozunk néhány partnerrel ennek a fejlesztésén. A nyom(tat)hatóság szintén egy hatalmas előny, amivel a fémkupakok a műanyagkupakokkal szemben rendelkeznek. Számos színt tudunk nyomtatni a fémkupakokra, míg a PET kupakok esetében ezek a lehetőségek rendkívül korlátozottak,” mondta Thierry Lainez a Crown Closures Europe képviselője.

A Crown nemrégiben mutatta be az Ideal-t, ami egy hibrid kompozit zárókupak fémből és műanyagból. A cég azt állítja, hogy ez nem okoz semmiféle problémát a kupak- újrahasznosítás szempontjából, mivel számos országban együtt gyűjtik a műanyagot és a fémet.
Újrahasznosítási kérdések

Az a tény, hogy a PET teljes egészében újrahasznosítható, egy igen jelentős – még e cikkben megtárgyalandó – előny. Ahhoz azonban, hogy a Bottledwaterworld objektív és részletes értékelést adhasson a PET újrahasznosításáról, a folyamat fenntarthatóságának a vizsgálatára van szükség a továbbiakban.
„A folyamaton belüli újrahasznosítás tekintetében a legtöbb újrahasznosító már rendelkezni fog saját visszanyerési rendszerekkel. A fogyasztás utáni újrahasznosítás vonatkozásában pedig, mindig a visszagyűjtés gazdaságossága a fő kérdés,” tette hozzá Peter Lloyd Úr az R&D Tool C Engineering marketing igazgatója.
A biológiailag lebomló műanyagok megjelenése ellenére, Lloyd úr azt állítja, hogy a PET-et semmi nem fogja túlszárnyalni. „Szerintünk, mivel a területek és termékek továbbra is az un. „strech.blown” tárolóedények használata felé fordulnak, a PET ezután is az az anyag lesz, amit az újonnan érkezők választanak majd, hiszen ez már egy igazolt és bizonyított választás.”

Mike Vaughn Úr a Ball Corporation részéről a következők szerint érvelt: „A PET egy környezetbarát anyag – ez a legtöbbet újrahasznosított műanyag a piacon és a mi összes PET palackunk 100%-ban újrahasznosítható. Miközben a bioplasztik anyagok használatát értékeljük annak érdekében, hogy meghatározzuk, hogyan teljesítenek majd, mint különféle italtároló-edények, nem gondolunk arra, hogy a PET piaci dominanciájára elérte a csúcsát.”

Az előttünk álló kihívások

Az elmúlt 18 hónap során tapasztalt ingatag árképzési környezet ellenére, a PET felhasználása még mindig gyorsabban nő, mint bármely más csomagoló anyagé. „A PET jövőjét prognosztizáló összes előrejelzés további erős növekedést jelez,” állapította meg Craig Reynolds Úr a Husky Injection Moulding Systems képviselője.
A belga Resilux egyike volt azon számos cégnek, melyek az előformák alacsony árrését és piaci árait okolták az európai piacon megjelenő túlkapacitás eredményeképpen. A cég nettó veszteségről számolt be a 2005-ös évet tekintve, annak ellenére, hogy 17%-kal nagyobb mennyiséget értékesítettek a múlt évben, mint 2004-ben.

Luc Verstuyft a Resilux részéről a következőket nyilatkozta a Bottledwaterworld-nek: „manapság ez európai piacon jelentős a felesleges kapacitás, ami az ágazat növekedését előrevetítő jelentős beruházásoknak köszönhető. Az ágazat tehát nőtt, azonban a beruházásokkal együttjáró kapacitásnövekedés sokkal nagyobb volt.” 2006 során, véleménye szerint, az alacsony árrés továbbra is jellemző lesz a piacon.
Ugyanakkor az olajár további ingadozásának hatásait sem szabad alulbecsülni. „Jóllehet az ingadozó nyersanyagárak a fogyasztókra tevődnek át, nehéz lesz elkerülni az ártárgyalásokat, amikor az árak ennyire ingatagok,” tette hozzá.
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